


Brief Stato di fatto

MED nasce nel 1996 per volontà di un gruppo di docenti universitari, 
professionisti dei media, insegnanti ed educatori. Si occupa di formazio-
ne e ricerca nell’ambito della Media Education. Il MED si ispira ai valori 
della persona, del dialogo e della solidarietà, e privilegia le strategie 
dell’educazione e della formazione. 
Il MED ha chiesto la realizzazione di un progetto finalizzato all’ideazione 
e alla realizzazione di un nuovo logo dell’Associazione, in sostituzione a 
quello già in uso risalente all’anno della fondazione.
Necessario che il logo rappresenti graficamente una sintesi della pre-
senza dei media nella nostra vita e/o rappresenti un immagine mentale 
di quella che è per noi la comuncazione.

C: 92%
M: 76%
Y: 15%
K: 2%

R: 51
G: 72
B: 137



Proposta

Lo sviluppo del restyling è stato guidato dalla volontà 
di mantenere la scritta MED, parte caratterizzante 
del marchio, in modo da apportare una significativa 
modifica al logo, senza però stravolgerlo completa-
mente.
È stata ripresa la linea sinuosa che accompagnava 
le lettere, ma riadattandola in modo che entrasse a 
diretto contatto con esse risultandone il filo condut-
tore.
La progettazione è stata basata sulla nostra idea di 
comunicazione odierna: un flusso diretto, interattivo 
e versatile, capace di adattarsi a molteplici livelli di 
interazione.
L’iter progettuale ha il desiderio di rinfrescare il logo, 
rendendolo più dinamico e utilizzabile.
È stata apportata una modifica anche al colore, in 
modo da renderlo più attuale pur tenendo fede al 
passato. 



Proposta
AREA DI RISPETTO E COLORAZIONI

C: 56%
M: 27%
Y: 9%
K: 0%

C: 94%
M: 71%
Y: 32%
K: 20%

R: 123
G: 168
B: 206

R: 34
G: 69
B: 109

#7ba8ce #22456d



Proposta
RIDUZIONI

20 cm

10 cm

5 cm

3 cm







Progetto realizzato da
Baldassa Erica & Fanziolo Alessia


